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ESTRATEGIA

Dinet planea abrir hasta
cuatro dark store en Lima

para atender el e-commerce

Potenciara e-commerce en
provincias abriendo
centros de transferencia
en Arequipa, Trujillo,
Chiclayoy Piura. Pedidos a
través de e-commerce
representardn el 14% de
su facturacion anual el
proximo afio.

MIRTHA TRIGOSO LOPEZ
mtrigoso@diariogestion.com.pe
Eloperadorlogistico Dinet, del
Grupo Sandoval, buscaacom-
panaralasempresasenelcre-
cimiento que viene teniendo
ele-commerce.

Asi, enel casode Lima, pla-
nean sumar el préximo afno
hasta cuatrotiendasoscuraso
darkstoresen “zonas calientes
queestaidentificando”. Lasre-
feridastiendasalestarintegra-
dastecnologicamenteal alma-
cénprincipal,lespermitenop-
timizarel tiempodeentregade
los productos, senald el geren-
te general delaempresa, Luis
Miguel Maldonado.

Coment6 que ya cuentan
con una primera “dark store”
en SanBorja, queleshapermi-
tidoentregarpedidoshastaen
doshoras.

Grupo

Sandoval &

El plan. Buscan optimizar las entregas con sus dark stores.

Peroademadsdelasdarksto-
res, desde este mes ofrecen
puntos de recojo, mediante
acuerdo con una marca de
tiendasde conveniencia.

Todas estas acciones reali-
zadasenLimay provincias, au-
nado al crecimiento organico
desusclientes, llevardnal ope-
rador logistico a duplicar el
proximoanoel nimerode pe-
didos pore-commerce respec-
toal 2020, destacé.

“Este ano, los pedidos por
e-commerce representaranel
8% de la facturacion total, el
dobledeloque pes6el 2019,y
el préximo ano serd el 14%”,
estimo.

Provincias
Provincias ya representan el
40%delos pedidos pore-com-
merce. Por ello, el operador
planeapotenciarsunegociode
distribucién, abriendo el
préximoanocuatrocentrosde
transferencia en Arequipa,
Trujillo, Chiclayo y Piura.
“Vamosaredistribuirdesde
estos centrosde transferencia
alinteriordetodosestosdepar-
tamentos”, detallé.
Actualmente el operadorlo-
gistico viene atendiendo al e-
commerce en el interior del
pais atravésdealiados estra-
tégicos (compaiiias de trans-
porte, couriers).

CIFRAS Y DATOS

, Pedido. Dinetmueve

por e-commerce diarios. En
eventos come el Cyber Wow
de octubre Hegaron a 6,000.

Tarifas. Para servicio
logistico cayeron alrede-
dor del 10%, ya que por la
coyuntura se tuvieron que
ajustar a la baja.

L1

Rentabilidad. Sibien este
afio larentabilidad de Dinet
se veria afectada en torno al
30% por la pandemia, espe-
ranrecuperarla en el 2022.

EN CORTO

Campaiia. Dinet seiiala
que la campaiia navidefa
para el retail se muestra
cauta. “Normalmente la
mercaderia llega en-

tre agosto y setiembre,
mientras que la salida al
mercado y a los puntos

de venta se da entre
noviembre y diciembre.
Vemos mucha cautela,
prudencia, no hay grandes
ingresos de mercaderia.
Vemos que el inventario
que tenian es el que esta
saliendo hacia las tien-
das”, comenté Luis Miguel
Maldonado.



